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JUSTIFICACION Y MEMORIA EXPLICATIVA (extension maxima: 1.500 caracteres sin espacios)

Los MOOCs estan enmarcados en el paradigma de la educacion no formal y el aprendizaje alo largo de toda
lavida, por lo que su realizacion es voluntaria. Los alumnos/as de la Universidad de Granada, estan
familiarizados con €l uso del ordenador para actividades basicas de comunicacion, busqueda de informacion
através de Internet y para relacionarse en comunidades sociales. Sin embargo, las tendencias de la Comision
Europea indican que antes de 2015, el 90 % de |os empleos requerirdn conocimientos informéticosy trabajo
en red, por lo que se debe mejorar e conocimiento y uso de estas nuevas herramientas. Esta actividad
profundizard en € uso de latecnologia basada en Internet para:

- utilizar para el proceso de ensefianza/aprendizaje,
- adquirir habilidades sobre el uso delas TICy
- conocer y usar |os recursos tecnol dgicos que dispone la Universidad de Granada.

El Centro de Produccion de Recursos parala Universidad Digital (CEPRUD UGR), tiene como mision la
formacion al Personal Docente e Investigacion y Personal de Administraciony Servicio en el uso delas TIC
como apoyo aladocencia, con una planificacion anual de actividades, ver
https.//ceprud.ugr.es/formacion/abierta-ugr.




Esta actividad complementa esta funcién con una tarea especificamente dirigida alos alumnos/as de la UGR.
Estaformacion es transversal atodas |as personas participantes de dicho MOOC, ademas fomentala
participacion en comunidades en red, facilita el aprendizaje permanente de nuevas herramientas,

metodol ogias abiertas y tecnologias emergentes. Esta solicitud se dirige para organizar una nueva edicion de
la actividad en este formato abierto para su seguimiento online. La primera edicién se desarroll6 con més de
3044 personas inscritas, la segunda edicion ha contado con 2585 interesados/as y la mayor parte de la
demanda ha sido por parte de alumnado de la UGR. Los niveles de participacion y de satisfaccion son muy
positivos. Esta actividad forma parte de la oferta formativa de MOOC de la universidad de Granada en el
portal abiertaUGR.

PLAN DE LA ACTIVIDAD, PROGRAMA, CONTROL DE ASISTENCIA, METODO DE EVALUACION, EN
SU CASO (extension méaxima: 3.500 caracteres sin espacios)

Esta accion, se enmarca dentro de la oferta formativa que ofrece la UGR de cursos online abiertos
(abiertaUGR), fomentando con ello el aprendizaje através de las tecnologias de las TIC, acompariado para
un desarrollo de actividades, seguimiento y experimentacion.

Esta actividad formativa, que se pretende desarrollar, dara una vision genérica sobre Emprendimiento. Se
analizara cudles son las claves fundamentales y capacidades necesarias para el emprendimiento, se dara unas
nociones genéricas sobre Planes de negocio, estrategias de posicionamiento para entra en el mercado
competitivo en e gue nos movemos bajo una demanda muy exigente. Su estructura marcara a priori las
herramientas y |os pasos necesarios para poder adentrarse en el campo del emprendimiento de unaforma
segura. El objetivo principal de esta accidn es hacer llegar atodos los colectivos, desde jovenes hasta
adultos, de unaforma sencillay pragmética, mediante un aprendizaje répido, sencillo y amparado de una
cientificidad e investigacion exigida por ser una actividad universitaria.

En este MOOC, se analizan los principal es elementos que definen a un model o de negocio, es decir, los que
hacen que una empresa pueda crear, proporcionar y captar valor. A lo largo de 6 médulos se desarrollala
herramienta denominada Lienzo del Modelo de Negocio o Business Model Canvas. Guiados por |os técnicos
de UGR Emprendedora, semana tras semana, €l participante, podrair configurando su idea de negocio en
torno a nueve elementos clave: segmento de clientes, proposicion de valor, canales con clientes, relaciones
con clientes, actividades clave, recursos clave, alianzas estratégicas, costes e ingresos.

En cada médulo hay un gjemplo de emprendedores, parailustrar de manera préactica los temas tratados,
dandole un valor afiadido al modulo en cuestion 'y al curso en general. Durante todo el curso se puede
acceder a un contenido transversal para motivar e inspirar en la aventura de emprender y no perder e rumbo.

PLAN DE LA ACTIVIDAD, PROGRAMA, CONTROL DE ASISTENCIA, METODO DE
EVALUACION, EN SU CASO

PLAN DE ACTIVIDAD Y PROGRAMA:

Laactividad se estructura en seis modul os que respondera a una temporalizacion de seis semanas, abriéndose
los contenidos de cada médul o de forma progresiva, semanal mente, bajo unos criterios previamente
establecidos.

Deformaparalela, se abrirapor los Tutores/as del curso, lineas de discusién sobre el médulo en concreto,
fomentando con €ello, la participacion de todos | os estudiantes.

Las cépsulas en que se subdivide cada uno de los médulos y capitul os tendrén una duracién maxima de cinco
minutos, siempre con un caracter audiovisual y totalmente pragmético. Se contara con un abanico amplio de
profesionales que forman parte de la Universidad, con laintencion de hacer Ilegar |os contenidos reflejados
de unaformaamena, por lavariedad de ponentesy, alavez, teniendo un enorme rigor al contar con
especialistas en cada una de las teméticas propuestas. La actividad a desarrollar se estructura en:




Mddulo 1: Introduccion a emprendimiento

Médulo 2. ¢Como estructurar unaidea en un modelo de negocio?
Mddulo 3. Segmentos de cliente y proposicion de valor

Mddulo 4. Canalesy relaciones con €l cliente

Mddulo 5. Recursos clave, actividades clave y alianzas

Mddulo 6. Fuentes de ingresosy estructura de costes

CONTROL DE ASISTENCIA:

Al ser un curso abierto, masivo, € sistemade control que tenemos es mediante foros, en el que medimos la
participacion en los mismos, ademas a nivel interno, podemos controlar en la plataforma, |os registros de
acceso a cada una de | as actividades, médulos, foros, evaluaciones, etc, de cada una de las personas que
forman parte del curso.

EVALUACION:

El método de evaluacion que llevamos a cabo en nuestros cursos esta basado en cuestionarios objetivos de
respuestas multiples, con una respuesta verdadera.

Disponemos de un banco de preguntas objetivas, elaboradas por cada una de las personas que componen el
equipo académico del curso, y de forma aleatoria, cada modul o dispone de un cuestionario con diez
preguntas, en € que s e estudiante o supera favorablemente se le otorgara unainsignia con un disefio
personalizado sobre latematica en cuestion y relacionada con el médulo.

En total hay seis cuestionarios de evaluacién objetiva con diez preguntas cada uno y una evaluacion final con
veinte preguntas. El sistema de insignias que tenemos es una herramienta de motivacion y de gamificacion
parael alumnado, por lo que si superan €l curso, obtendrian 6 insignias mas una general.

Al final del curso, seles ofrecerala posibilidad de solicitar certificacion oficial previo abono de tasas
administrativas.

OBSERVACIONES




