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JUSTIFICACION Y MEMORIA EXPLICATIVA (extension maxima: 1.500 caracteres sin espacios)

Las redes sociales digitales son medios de comunicacion que utilizamos diariamente, tanto para el ocio como
para el mundo laboral. Su uso se ha extendido tanto que se han creado redes especializadas en diversas
teméticas como fotografias, musica, video, etc.

El recurso a estas herramientas digitales es masivo e indiscriminado, por |0 que cada vez méas empresas
necesitan tener su propio community manager. Este curso pretende acercar este perfil laboral alos
estudiantes de la Universidad de Granada para poder analizar su funcion dentro del mundo digital, ya que
todavia no existe ningun tipo de titulacion, de caracter oficial, en nuestra institucion.

Como en afios anteriores, en esta actividad se contara con un equipo docente compuesto tanto por
investigadores como por profesionales del sector para ofrecer unavision completa, objetivay cualificada
sobre el tema.

Los motivos que justifican la solicitud de esta actividad universitaria son los siguientes:

 Latematica es emergente y novedosa.

« El alumnado conoce y manegja las herramientas digitales adiario, pero puede obtener de ellas mayor
rendimiento y aplicacion profesional.

* Los contenidos se gjustan ala formacion exigida para cualquier desempefio profesional, por |o que interesa
a estudiantes de todos |os Grados of ertados por la Universidad de Granada.




 Dado su carécter principa mente practico, esta dirigidaa un modelo de alumno considerado “activo” en
redes sociales.

» Fomenta el trabajo colaborativo, ya que se desarrollaran gjercicios en grupo y pequefios simulacros e
interactuaciones con el responsable de cada sesion. Por tanto estd basado en acontecimientos realesy de
actualidad en e momento en que se imparta la actividad.

* Impulsalaformacion en competencia mediética del alumnado a un mayor nivel de profundidad, necesario
para desenvolverse con éxito en la sociedad actual.

 Capacitaa estudiante para ocupar nuevos nichos de trabagjo y adquirir competencias y habilidades
transversales, propias del E.E.E.S., tales como: uso de las TIC, busgueda, gestion y seleccion de la
informaci6n, toma de decisiones, desarrollo de diversas capacidades: creativa, de sintesis, de atencion 'y
andlisis critico, de trabajo colaborativo, asi como promocion de la socializacion y motivacion por materias
desconocidas.

» Familiariza al alumno con unaterminologia especificay unos principios éticos aplicables a una actividad
con grandes riesgos juridicos.

» Ofrece un panorama muy positivo de posible ocupacién profesional a corto-medio plazo, especialmente
adecuado al alumnado de Comunicacion Audiovisua y de Informacion y Documentacion.

PLAN DE LA ACTIVIDAD, PROGRAMA, CONTROL DE ASISTENCIA, METODO DE EVALUACION, EN
SU CASO (extension méxima: 3.500 caracteres sin espacios)

Laactividad “ Community Manager. El profesional del Social Media’ (62 edicion) se ha disefiado con una
carga docente de 50 horas (20 horas presenciales + 30 horas de trabgjo individual). El alumnado debera
acudir a5 sesiones presenciales de 4 horas, donde profesores y ponentes relevantes desarrollarén los
contenidos y marcaran las pautas a seguir en los trabajos que | os asistentes han de desarrollar
individualmente en el horario no presencial. Estas 5 jornadas se impartiran durante cinco jueves en horario
de 16:00 a 20:00 horas, desde e 14 de febrero a 21 de abril de 2019, en el Salén de Actos de la Facultad de
Comunicacion y Documentacion de la Universidad de Granada.

En cadauna de las 5 sesiones presenciales del curso se realizara un control de firma personal a comienzo, en
el intermedioy a final delaactividad, con la debida presentacion del documento que acredite laidentidad
del firmante. Asimismo se exigirala entrega de las practicas individuales en el plazo y forma que se
articulara durante la sesién presencial. Parala obtencién de certificacion positiva de larealizacion del curso,
cada estudiante debera asistir al menos el 80% de las horas de la actividad.

A lo largo de todo este mes, el aumnado podra resolver dudas y ser asesorado por €l profesoradoy la
coordinacion durante el transcurso de las sesiones, o bien, fuera del horario del curso através de consultas
virtuales. Estas consultas se atenderén através de correo electrénico o através del perfil oficial del curso
creado paralaocasion en Twitter (@comma._fcd).

Lametodol ogia de trabajo sera una perfecta combinacion de teoriay préactica. Cada médulo contara con una
sesién en la que un experto en lamateria planteara |os contenidos necesarios para que €l alumno pueda
desarrollar una actividad précticaalo largo de la semana que sera supervisaday tutorizada por la
coordinacion del curso. Por tanto, tras las horas lectivas el alumnado deberd trabajar 10s conocimientos
adquiridos en las horas correspondientes de trabajo individual. Se evaluard que € contenido de las précticas,
la participacion activa en las sesiones, |a participacion en actividades presenciales y la participacion de cada
alumno en los debates creados en Twitter, alo largo de las sesiones presencialesy en los dias previosy
posteriores.

OBSERVACIONES

Tras cada edicion, los alumnos asi stentes solicitaron posteriores ediciones, por € atractivo del temay por su
continua evolucion en la sociedad actual. Hay que afiadir que en | as ediciones anteriores se cubrieron todas
las plazas en los dias inmediatos a la publicacion de la convocatoria, y muchos estudiantes no pudieron
acceder, por lo que esta quinta edicion intenta ofrecerles una nueva oportunidad. Cuota de inscripcién: 15 €




